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So fiihlt sich das Geschaftsleben an: Thomas im Verkaufsgesprach

Dank der Praxis

Eine Idee, ein Businessplan, viel Arbeit und zeitweilig sogar ein eigenes Geschéft: Das Projekt «linitiert»
beschaftigte die Studierenden der Hoheren Fachschule fiir Technik und Gestaltung Zug (HFTG) wahrend eines
ganzen Jahres. Hier halten sie Riickschau und ziehen Bilanz. Text: Ruth Herger, Studentin Fachrichtung Technik

Ein eigenes Geschdft. Dieser Gedankte faszinierte uns schon
als Kind. Ob wir nun Bank, Restaurant oder Coiffeur gespielt
haben oder den besten Limonadenstand des Quartiers hatten —
das Gefiihl, ein eigenes Geschift zu haben, beschaftigt uns von
klein auf.

Nun sind wir einige Jahre dlter, und der Gedanke ist immer
noch faszinierend: ein eigenes Geschift, die eigenen Ideen umset-
zen und verkaufen. Und jetzt, da wir Studenten an der Hoheren
Fachschule fiir Technik und Gestaltung (HFTG) sind, haben wir
im Rahmen eines Projektes von unseren beiden Dozenten Mar-
kus Hostettler und Andreja Torriani die Gelegenheit bekommen,
eine eigene Idee zu entwerfen und damit unser eigenes Geschaft
zu eréffnen.

Die Idee

Am Anfang eines jeden Projekts steht eine Idee. Diese kam von
unseren beiden HFTG-Dozenten: Mithilfe eines Buissnesplans
sollten wir zum Thema Accessoire ein Produkt entwerfen und zur
Marktreife bringen. Dazu sollte das passende Geschdftsmodell erar-
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beitet werden. Je nachdem, wie das Ergebnis dieser Businessplane
dann aussehen wiirde, konnte man die Projekte dann auch reali-
sieren und damit die Abschlussreise am Ende des Studiums finan-
zieren. Mit dieser Vorstellung sind wir im Februar 2016 gestartet.
Heute, fast ein Jahr danach, ist viel passiert und wir hdtten uns
wohl alle nicht vorstellen k6nnen, wohin uns diese Reise gefiihrt
hat. Es scheint eine Ewigkeit her zu sein, als wir unsere Business-
pldane vorgestellt hatten und im Klassenverbund entschieden
haben, welche Projekte realisiert werden und welche nicht. Heute
sind sechs Projekte umgesetzt und stehen bei uns im Lager. Nun,
jedenfalls teilweise, denn wir haben noch mehr erarbeitet.

Der eigene Shop

Nach der Produktion und Realisierung der einzelnen Projekte
wollten wir unsere Accessoires ja auch verkaufen. Und das haben
wir mit ausgewdhlten Wiederverkaufspartnern sowie wahrend
drei Wochen vor Weinachten im eigenen Pop-up-Store in Luzern,
auch gemacht. Das heisst, wir haben uns eine freie Ladenfldche
von Uber 100 Quadratmetern fiir drei Wochen gemietet und fiir



diese zuerst ein passendes Konzept zu unseren Accessoires aus-
gearbeitet und dann produziert. Neben der Einrichtung muss-
ten wir Events organisieren, Arbeitspldne und die Website erstel-
len und immer wieder unsere Arbeit der momentanen Situation
anpassen. Jeder Student, jede Studentin musste mitanpacken und
hat das Projekt im einen oder anderen Bereich vorwartsgebracht.

Unsere Kunden

Eine grosse Herausforderung war es, die Passanten auf unser
Ladenlokal aufmerksam zu machen, damit sich diese dort von
unseren Produkten lberzeugen konnten. Mit Flyeraktionen,
tollen Events und Eigeninitiative haben wir es immer wieder
geschafft, Leute von unserem Projekt und von unseren Produk-
ten zu liberzeugen. Wir haben viele neue und tolle Bekanntschaf-
ten gemacht und konnten ein wenig Verkaufserfahrung sammeln.
Viele waren begeistert von unseren Produkten, trugen diese fiir
uns nach aussen und tun dies immer noch.

Unser Umfeld

Fiir uns Studentinnen und Studenten waren das Projekt und der
Shop eine gute Gelegenheit, um unseren Familien und Freun-
den zu zeigen, was wir das ganze Jahr tun — und vor allem, ihnen
unsere Produkte, von denen wir ihnen immer wieder erzdhlt hat-
ten, zu zeigen. Ebenfalls hatten wir die Moglichkeit, die Familien
und Freunde der anderen Studenten kennenzulernen - und sie
uns. Fiir die Klasse war dies ein wichtiger Teil des Projekts. Auch
wenn wir uns nicht immer einig waren, hat das Projekt den Klas-
senzusammenhalt gefestigt. Wenn man so ein Projekt zusammen
meistert, lernt man sich auf eine andere Art kennen als im Schul-
zimmer.

Der Berner Musiker Bruno Bieri verzauberte das Publikum mit Hang und Gesang

Das Projekt

24 Studierende der Hoheren Fachschule
fiir Technik und Gestaltung in Zug (HFTG)
haben wahrend ihrer Weiterbildung im
Rahmen einer Gruppenarbeit Accessoires
aus Holz entworfen. Ausgehend von ihrem
daftir erstellten Businessplan haben sie
zuerst Prototypen entworfen, sich einer
Fachjury gestellt und anschliessend die
Produktion von Kleinstserien organisiert.
Das féachertbergreifende Projet mit den
Schwerpunkten Produktentwicklung, Mar-
keting und Unternehmensplanung wurde
im Februar 2016 lanciert.

Nach der Vorgabe, ein Accessoire herzu-
stellen, streckten die Studierenden ihre
Kopfe zusammen und liessen ihre Ideen zu
Papier kommen. Wahrend zahlreichen
Stunden wurden neben der offiziellen Un-
terrichtszeit Offerten fir die Herstellung
von externen Unternehmen eingeholt und
Fachgespréache mit Experten gefiihrt.

Das Spektrum der Produkte reicht von
einer cleveren Zntinibox tber einen noblen
Hygienetuchdispenser mit dem Namen
Leo bis hin zur edlen Ladestation MiSY fur
das Smartphone. Es gibt die Leuchte Daisy,
das originelle CigLight und die magne-

tischen Designklammern Chléam_3. Allen
Accessoires gemeinsam ist die Philosophie
der Nachhaltigkeit, die Verarbeitungsqua-
litat auf hochstem Niveau sowie die Ver-
wendung von einheimischem Holz.

Ende 2016 wurden die Objekte in
Kleinstserien umgesetzt. Die Verantwor-
tung fur den Auftritt im Internet, die Pra-
senz bei mehreren Wiederverkéufern (ver-
teilt in der ganzen Schweiz) und die Orga-
nisation des Pop-up-Stores wahrend drei
Wochen wurde von den Studierenden
selbstindie Hand genommen. Der offizielle
Verkauf der Produkte wurde am 1. Dezem-
ber 2016 mit einer Vernissage im Popup
Store in Luzern lanciert.

Unter dem Namen Linitiert l&uft das
Projekt noch bis Ende Februar dieses Jah-
res und kombiniert gewollt die gestalte-
rische Entstehung per Linie sowie die Li-
mite in Zeit und Auflage. Erhéltlich sind die
Produkte noch bei den Wiederverkéufern
und tiber den Internetshop. Informationen
zum Projekt unter www.linitiert.ch.
(siehe auch FOLIO 6/2016).

Sandro Halter

Linitiert by night — ein strahlender Auftritt
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Figugegl - ein (nicht nur Kunden) anziehender Event

Fazit der Studierenden

Felix Schelbert: «Ein erfolgreiches Produkt erzihlt eine authen-
tische Geschichte fiir das Leben.»

Thomas Baumgartner: «Die Erfahrung als Entrepreneur ist ent-
scheidend und der finanzielle Erfolg sekundar.»

David Debrunner: «Das Projekt Pop-up-Store sehe ich als sehr
erfolgreich an und hat mir grosse Freude bereitet, auch wenn wir
viel Energie aufgewendet haben.»

Marlen Bleiker: «Keine Theorie vermittelt so viel Erfahrung wie
ein reelles Projekt. Es ist eine unglaublich schone Geschichte,
welche wir mit unseren beiden Dozenten schreiben durften.»

Sandro Halter: «Auch der Klassenzusammenhalt wurde zusitz-
lich gestarkt.»

Das Projekt hat uns extrem gefordert, und wir hatten uns das ganze
Projekt nicht so umfassend vorgestellt. Auch wenn es vereinzelt
Unstimmigkeiten gab, haben wir durch konstruktive Diskussionen
stets eine Losung gefunden. Es war und ist immer noch sehr inter-
essant, wie man ein Geschdft aufbaut und ein Produkt von A bis Z
begleiten kann. Wir haben viel iiber die Positionierung am Markt,
lUber die Geschédftswelt und den Umgang mit Kunden gelernt.
Nun werden wir uns darauf konzentrieren, die restlichen Acces-
soires zu verkaufen und hoffen auf die gleichen positiven Riick-
meldungen.

Die Einnahmen geben eine finanzielle Unterstiitzung fiir
unsere Diplomreise nach Tallinn. Neben dem Diplom nehmen
wir diesen Sommer viel Erfahrung und gute Bekanntschaften aus
den zwei Jahren an der HFTG mit auf den Weg.

Zu bestaunen und bestellen sind die Accessoires iibrigens
unter |

Einpacken, auspacken, zupacken: Marlen und Katarina machen sich ans Einrichten des Ladengeschafts
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